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Den gkologiske markedsudvikling set fra
landmandens gardsplads?

Chefkonsulent
Gustaf Bock

Det gkologiske
akademi.

10. Marts 2014

DLBR.

Naturerhverv.dk

V¢
Y
- Danmark og Europa investerer i landdistrikterne

Se 'European Agricultural Fund for Rural Development’ (EAFRD)

Ministeriet for Fadevarer,
Landbrug og Fiskeri

Den Europzeiske
Landbrugsfond for Udvikling
af Landdistrikterne



http://europa.eu/legislation_summaries/agriculture/general_framework/l60032_en.htm
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Indlaegget indhold:

Markedet: Detail, Food service og direkte salg
Forretningsmodeller - Hvilke landmaend er det vi taler om?
Hvilke muligheder har de?

Hvilke udfordringer har de?

Hvordan arbejder de?

Hvordan servicerer vi dem?
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Food service og direkte salg
- Mikkel beskriver detail | morgen

Chefkonsulent
—Gustafl?o'ck '
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Offentlig Food service — foregar via
grossister pa grund af EU- udbudsregler.



Fe(i% VIDENCENTRET FOR LANDBRUG

Direkte salg til forbrugerne —
www.vasen.dk
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Foadevarefeaelleskab

Forbrugerfeelleskab

Medlemmerne bidrager med deres
arbejdskraft — til pakning og distribution m.v.

Feellesskabet er en medlemsejet og -drevet
som en indkgbsforening

Fokuserer pa at tilbyde gkologiske,
velsmagende, lokalt producerede og
baeredygtige fadevarer | et seesonbaseret
udbud til priser, hvor "alle” kan vaere med.
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Fadevarefeelleskab

kologiske fodevarer - til fair priser — gennem arbejdende fzll - Windows Internet Explorer
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KOBENHAVNS
FODEVAREFZALLESSKAB

OM KBHFF | AFDELINGER | GRONTSAGER | FOR MEDLEMMER | NYHEDER

Alle afdelinger

IJ'I"W”W

L Feemdi

A pm————

’ ‘:;.’;7:;?:;0 YOI i o QYD LarRdrgn ancog

17 februar 2014 oy 2 390
Nye vedtagter for KBHFF Hygge Bygge Dag

KBHFF skal have nye vedtasgter. Keere Fodevarefeeller Sendag d.
Her er processen for, hvordan det 23.2. fra 11 til 15 holder Vanlese

kommer til at ske... hyggebyggedag pa Kastanie Allé
16. Her far vi sat....

Medlemsmode | KBHff YN
onsdag den 19. februar kl.
18.00-19.00

Keere medlemmer, medejere og
medarbejdere | KBHff YN Det er tid
til et medlemsmede, hvor vi i
feellesskab skal diskutere...

Forleverandsrer  English  Wiki  Login til medlemssystem  Login til Wordpress

Search

O
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BESTIL POSE »

UGENS POSE

Posen uge 8

1 stk Savoykal, Broendegard (gko),
lessalgspris: 17 kr / stk

1 stk Graeskar, Broendegard (gko),
lossalgspris: 17 kr / stk

1 kg Zbler, Bellingehus (gko), lessalgspris:
21 kr/ kg

1 stk Radiseskud, Kieselgard (bio),
lossalgspris: 13 kr / stk

1 kg Guleradder, Kieselgard (bio),

lessalgspris: 13 kr/ kg

@ Interne’(] Beskytte’( tilstand: Fra
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CSA - Community Supportet Agriculture

"lukket” produktion og afsaetning
(1/4 ha pr. familie)

Udbredt | Tyskland

Du aftager hvad du skal bruge og far hvad
der kan produceres

Daekker basis behovene hos familien 1 form
af kad, meelk, grgntsager, brad m.v.

Familierne betaler et fast belgb om aret
typisk 30 — 40.000 kr. Daekker 70% f@devare)
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Forretningsmodeller — Antal, maengder
og definitioner

Chefkonsulent
-Gustafl?o'ck '
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—orretningsmodel 1
Klassiske basisproduktion af
Kvalitetsravarer

Bulk produktion (ingen individualisering)
Styr pa ravare og forarbejdningsled
Leveringsret (pligt)

Landmaend organiserer sig klassisk |
andelsselskaber pr. tradition, men der findes
ogsa A/S.
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Forretningsmodel 2
- kontraktproduktion opnéa hgjere vaerdi pA RAVAREN

Landmeaend s@ger at opna mervaerdi gennem
kontraktproduktioner/koncepter

Produktionskrav (uk-produktion, gkoFriland
ungokse)

Kvalitetskrav (mgllehvede, havregryn, spirepct.)
LeveringsPLIGT
Ofte delmeaengde af omsaetningen (fra)
Hele produktionen (24 timer, gkologisk)

Jo feerre bulkhusdyr jo mere kontrakit-
produktion
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Forretningsmodel 3
Specialproduktion

Egen kontrol med ravarer, produktion og
salg til B2B og /eller detall

Her bygges merveerdi pa produkterne —
forsgger at skabe brands
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Forretningsmodel 4
Direkte salg (ca. 600 gkologiske)

Ravarer, produktion og salg til consumer

Salg via fysisk sted eller distribution til
forbrugere

Det er virksomheden ikke produktet
forbrugerne binder sig til.
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Hvilke muligheder har de gkologiske
veerditilveekstere

Chefkonsulent
—Gustafl?o'ck '
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HVOR SKA’ VI HEN DU?

Nye forretninger

Biodynamisk ,

Konventionel —
CSA, + harmoni
Fedevarefalless®.. 2]
kaber... nye

produktions-
retninger

Storrelse

...................................... ) .
fastholdes + harmoni
Mervardi - op i Udvidelse
vardikaden 5ot 3 e

: mere "gko” til
PROFITMAX. — IS i 1Y el kineserne

Eksisterendé forretning
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Differentierede produkter

Fadevaren tilfgres
en oplevelse

Graden af veerditilvaekst Bagekurser/mallen
Skeerbaek Mglle

Ravare
med
merveaerdi

Ravare

Pris struktur

Traditionel pris

Den traditionelle Den traditionelle produktion Fodevaren tilfgres
landbrugsproduktion tilfgrt merveerdi en ekstra service
Havre til svineproduktion Havre til konsum Brgd bagt pa havre

Skeerbaek Mglle

Differentieret pris
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PPPPPPP AX H ' oRopUKTIVITETSMAX.

Eksisterende forretning

ANTAL FORBRUGERE
DISCOUNT
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Hvilke udfordringer har de?

Chefkonsulent
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Fra lead user niveau om
veerditilveekst
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Veerdi tilveeksterens behov

21 |



Fra lead user niveau om
veerditilveekst
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Veerdi ﬁlvaeksterens behov
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Fra lead user niveau om
veerditilveekst

‘ VIDENCENTRET FOR LANDBRUG

Veerdi filvaeksterens behov
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Fra lead user niveau om
veerditilveekst
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Vaerdgi tilveeksterens behov

24 |



Fra lead user niveau om
\ VIDENCENTRET FOR LANDBRUG veerditilvaekst

Veerdi filvaeksterens behov

25 |



Fra lead user niveau om
veerditilveekst

‘ VIDENCENTRET FOR LANDBRUG

Veerdi ﬁlvaeksterens behov

26 |
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Kaffe - bagefter kaster vi os over
diskussionerne

To 0g tO - hvilke muligheder har du for at
udvikle landmeend, elever m.fl, nar de er i
gang eller gar med tanker om at skabe
veerditilveekst pa deres produkter?
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Hvordan arbejder de?

Chefkonsulent
-Gustafgo'ck '
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Typer af netvaerk

« Lost netveerk (treekke pa andre)
« Erfa gruppe (erfaringsudveksling)

* Forretningsnetveerk (feaelles forretnings, markeds-
og kundeudvikling)

Tilfeeldigt og ikke seerligt godt organiseret
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Netveaerkets forudsaetninger

Tillid
Ligeveerdighed
Feelles mission
"synergi”

Noget for noget
Abenhed
Engagement
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Netveaerkets forudsaetninger for fremdrift

"Driver” — en eller flere personer som
braender for netvaerket

Indspisker — en person som sikre fremdrift

Mening, Vision
Forretningen
For menneskerne (medarbejdere, ejer)
Kunderne
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Forretningsnetveerket - begraensninger

Helt eller delvis konkurrence
Adfeerd

Holdninger

Ledelsesstil

32 |
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forretningsnetveerk der skaber
koncepterne og har kvalitetsvarer
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Forretningsnetveerk — du ikke kan fglge
med!!

LGRAM
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http://www.gramslot.dk/Billeder/presse_gramslot03.JPG
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Abent forretningsnetvaerk — med
traditioner

@ Limousine Unik ApS | Limousine Unik ApS | Dansk Limousine Forening - Windows Internet Explorer

€ hitp://www.dansklimousine.dk/index.php?id=232.0,0,100 v | W e X Limoousine unik

3¢ Favoritter 5% & https--projects.cowiportal... & Foresldrelntra [% Okologifremme (tidligere ... 2| bjerkreimselva.no-portal ... 4R Vervarsel for Randers, Mi... [ Forarbejdning-afsztning .. & About Rye and Health %% Acubiz EMSv.540 © 199...
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/€ Limousine Unik ApS | Limousine Unik ApS | Dans... } v B v [ @ v Sidev Sikkerhed v Funktionerv @~ B

ILC sponsorer
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VIKINGGENETICS Limousine Unik ApS
.WKlNGDANMARK { - konceptproduktion @
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Print

Limousine Unik ApS

Dansk Limousine Forening har eget afsatningsselskab; Limousine Unik ApS. Selskabet
afsaetter Limousineslagtedyr under maerkningsordningen "Anbefalet af Dyrenes

Vedtzaegter Beskyttelse". ) ) )
Avisarbeide Dyrene produceres efter et produktionsregelsat, der sikrer, at dyrenes naturlige adfzerd
1 tilgodeses i videst muligt omfang. Limousineked, der leveres til Limousine Unik har
Danske sadtyre Dyrenes Beskyttelses anbefaling.
MHort Surlyee De godt 200 leveranderer til konceptet til Limousine Friland har derfor en gget indtjening
Kob og salg af dyr med en god gkonomi i produktionen til folge.
Limousineboden
Har du overve)et at levere dine slagtedyr til Limousine Unik og har du i den forbmdelse
IS sporgsmal, er du meget velkommen til at kontakte en eller flere af nedenst3ende
Markedspladsen personer.
Udstillingsmateriale
Mail til bestyrelsen i Limousine Unik: unik@dansklimonsine.dk
- |
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Fadevarenetveer
flytter de noget?

k —der er mange men

(,é Forside Smagen af Danmark - Windows Internet Explorer

¢ Favoritter 5% @] https--projects.cowiportal... ] Foraldrelntra % g (tidligere ... & bjerk h -portal .. YRV | for Randers, Mi... E Forarbejdning-afsatning ... & About Rye and Health %% Acubiz EMS v.5.40 ©199..
| @ Forside Smagen af Danmark v B v o v Sidev Skkethedv Funktionerv @v
r =
-
Forside Aktiviteter ~Om Smagen af Danmark Nyheder Kontaktos Links
Velkommen til ‘
Regional =
Smagen af ; Madkultur Bornholm
Smagen af Nordjylland smagen af L5
Smagen af Danmark bestar af en raskke
fodevarenetvaerk fordelt over hele
landet. Perikum - Smag pa Nordjylland
Smag pa Thy
Ma°|et‘ er gennem‘ samarbejde og Lokale Ofiginal Noﬁ”skildevaremwatk
erfaringsudveksling
at forbedre fedevareproducenternes Skiveegnens Fodevarenetvaerk
muligheder Viborgegnens Fodevarenetvaerk
for vaekst og innovation. Smag pa Silkeborg
Gourmet Vest
Kulinarisk Dstjysk Madkultur £
Smag pa Nordsjlland
Kulinariske fristelser fra
Kattegat til Gudenden Regional Madkultur Sjzelland
H Lzekre lokale specialiteter gar planken
Vadehaysprodukter ud til Kulinarisk Fed...
Smagen af Fyn
Sonderjyske Madglzeder 0 ma' 01-08-2012
Kulinarisk Netvasrk Smagen af Danmark afholder
Sméoernes Fodevarenetvark AROMA-seminar 9. og 10.
november 2012
AROMA 2012 henvender sig til sma
foedevareproducenter og har ... B

€@ Internet | Beskyttet tilstand: Fra fa v R115%
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Hvordan servicere/luddanner vi dem?
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De stagrste udfordringer

I forbindelse med opstart af ny produktionsform, i hvilken fase oplevede du da de
storste udfordringer?

Idéer og udvikling af produkter - 31
Med en sikker idé, men med udfordringer

i at s=ette idéen i produktion - 45
Driften med fokus pd effektivisering af _ 116
produktionan

Vaskstfasen med forseq pa videre - 37

udvidelse med flere produkter

Afszetningsfase med fokus pa mersalg
og eksport af varerne _ a0

Jeg har ikke oplevet alle faserne og har _ 164
ikke haft udfordringer alle steder
Andet C 13% 72

0% 25% 50% 75% 100%



‘@ O ‘ VIDENCENTRET FOR LANDBRUG

Barrierer for DLBR i at radgive @kologiske producenter,
der gerne vil veerditilvaeksteren

Primaert fokus pa optimering og produktet

- sveert at tale om salg, markedsfaring og produktudvikling

Producenten mener produktet seelger sig selv
- sveert at fa producenten til at ga fra produkt mod kundefokus

Radgiveren vurderes pa baggrund af deres fag-faglige viden og viden
om virksomheden

- sveert at matche ejerens dybe viden
Foretraekker netveerk med landmeaend og forretningsfolk

- modsat radgivere generelt
Begraensede midler til radgivning — begraenset bundlinje

- konkrete resultater via relativ billig radgivning
3€Rf’§‘dgivning pa lgsning af meget praktiske opgaver





